Tagungsnummer: 829 WT
Tagungsbeitrag (inkl. Verpflegung):

mit Ubernachtung / DZ 100-€ /erm. 84,-€
mit Ubernachtung / EZ 120,-€ /erm. 104,-€
ohne Ubernachtung 70-€ /Jerm.54,-€

Wir gewdhren grundsétzlich und auf Nachweis eine
Ermé&Bigung fir Schiler/-innen, Studierende (bis 35 J.),
Auszubildende, Wehr- und Zivildienstleistende sowie
Bezieher/-innen von Arbeitslosengeld Il / Sozialgeld
(Grundsicherung).

Nicht in Anspruch genommene Leistungen kénnen nicht
erstattet werden.

Ausfallgebiihr:

Erfolgt eine Abmeldung nicht wenigstens zwei Wochen
vor Tagungsbeginn, missen wir eine Ausfallgebiihr in
Héhe von 50 % des Tagungsbeitrages erheben. Drei
Tage vorher wird der volle Tagungsbeitrag berechnet.
Hierfir bitten wir um Versténdnis. Sofern Sie jedoch ver-
bindlich eine/n andere/n Teilnehmer/in benennen kén-
nen bzw. jemand von der Warteliste nachriickt, entféllt

diese Gebiuhr.
Informationen und Anmeldung:

a 0251 /98180
direk: 0251 /98 18-422

Ulrike Heitmann, Maria Hilsing
Fax: 0251 /98 18-480

E-Mail: heitmann@franz-hitze-haus.de

Anmeldungen werden in der Regel nicht schriftlich besté-
tigt, Absagen wegen Uberschreitens der Teilnahmebe-
grenzung sofort erteilt.
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Zusammenarbeit mit:

Wirtschaftlergilde der KMF

Dramaturgie und
Marketing

13. - 15. Oktober 2006
Freitag - Sonntag




Die Zeit der Unschuld ist léngst vorbei. Auch im FuB3ball.

Das Logo der letzten FuBBballweltmeisterschaft in
Deutschland fiel héchstens dem Unterbewusstsein auf.
Aber dreiflig Jahre spater stechen die drei Steifen eines
Sportherstellers sofort in unser Marken trainiertes Auge.

Keine Sorge, bei dieser Tagung geht es nicht um Fuf3-
ball, sondern um Potenziale und Grenzen von Marken.
Wie kommt es, dass der ,Weif3e Riese” unglaublich
porentief rein Gber die mutmaBlich langsten Wésche-
leinen schwebt, ohne sich zu verheddern? Welche
Chancen haben kleine Unternehmen sich einen Namen
zu verschaffen? Was passiert, wenn der Marketing-
kampagne plétzlich der Wind ins Gesicht blaste

Verschiedene Aspekte des Marketings stehen im
Mittelpunkt dieser Tagung, die in Zusammenarbeit mit

der Wirtschaftlergilde vorbereitet und durchgefihrt wird.

Eine herzliche Einladung, hinter die Inszenierungen zu
blicken und mehr von Insidern zu erfahren.

Prof. DDr. Thomas Sternberg

Johannes Béhmer

Wirtschaftlergilde der KMF

Freitag, 13. Oktober 2006
18.00 Uhr Anreise
18.30 Uhr Abendessen

19.30 Uhr  BegriifBung und Einstieg ins Thema
Johannes Béhmer,
Vorsitzender der Wirtschaftlergilde

20.15 Uhr  Erfolgsfaktor Marketing und
Kommunikation -
wie lhre Marke gliicklich, reich und
beliebt wird
Thomas Bérgel, brandhelfer Marketing &
Kommunikation, Emsdetten

21.45 Uhr ,Nice to Meet”

Dr. Martin Dabrowski
Akademiedirektor Tagungsleiter

Samstag, 14. Oktober 2006

08.00 Uhr  Frihstiicksbuffet

09.00 Uhr  Zielgruppenmarketing: Marktchancen bei
Frauen in neuem Licht
Anke Fabian,
EiQ inspirational quality, Disseldorf
10.30 Uhr  Kaffeepause
11.00 Uhr  Dramaturgie und Improvisationstheater
Prof. Dr. Edgar Wilhelm,

Lehrgebiet Asthetik und Kommunikation,
Fachhochschule Minster

12.30 Uhr  Mittagessen
14.00 Uhr  Online- und Cross-Media-Marketing
Christian Bobzin, Konsylo, Darmstadt

15.00 Uhr  Marketing mit Emotionen
Jirgen Dressler, JIDC GmbH, Neuss
16.00 Uhr Kaffee und Kuchen
16.30 Uhr  Strategische Dramaturgie.
Erfolgreiches Marketing im Mittelstand
Wiltrud Lentes-Schied,
ITC Deutschland, Geschéftsfihrung, Dreieich

18.30 Uhr Kulinarisches aus Westfalen und frisch
Gebrautes
Besuch bei Pinkus Miiller,
der "dltesten Bio-Brauerei der Welt"

Sonntag, 15. Oktober 2006
08.00 Uhr Gottesdienst
anschl. Frihsticksbuffet

09.15 Uhr Ist alles erlaubt, was Umsatz bringt?
Eine sozialethische Beurteilung
Alexander Filipovic,
Sozial- und Medienethiker, Bamberg

10.45 Uhr  Kaffeepause

11.00 Uhr  Feedback und inhaltliches Review der
Tagung

12.30 Uhr  Mittagessen und Tagungsende



